TopPinned LOCAL SEO - AEO - GEO ANALYSE

Beispielbericht — Northgate Dental Studio ist ein fiktives Unternehmen. Alle Daten sind illustrativ.

ERSTELLT FUR

Northgate Dental Studio

12 Example Street, Leeds LS10AA, UK

Suchbegriff: “dentist leeds"” - Datum: 1. Oktober 2026

GESAMTSCORE
[
von 100 Guter Start — klares Potenzial
Google-- Bewertungen & Lokale Rankings Website (Local SEO) KI-Suche (AEO & GEO)
Unternehmensprofil Reputation (Google Maps)
9.20 6.0 0 2.6 0 6.8 2.7 ro
Gut Ausbaufahig Ausbaufahig

Erstellt von TopPinned — Agentur fir Local SEO & KI-Suche

NXT TECH LTD - hello@toppinned.com - +44 7543 767730
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Zusammenfassung

Northgate Dental Studio erreicht 58 von 100 Punkten — guter start - klares potenzial.

GrofBte Probleme GroBte Chancen
© Ihre Website hat kein LocalBusiness-Markup @ Nur 6 Fotos im Profil (bis zu +2 Pkt.)
© Sie haben 61Bewertungen — Mitbewerber im @ Keine lims.txt-Datei fiir KI-Assistenten (bis zu +2
Schnitt 142 Pkt.)
© |hre Website sperrt KI-Assistenten aus (GPTBot) © Besucher kénnen Sie nicht per Fingertipp anrufen
(bis zu +1Pkt.)

Was Sie bereits gut machen

@ |hre Telefonnummer stimmt bei Google und aufder @ Ihre Website ist sicher (HTTPS)
Website Uberein

@ |hre Offnungszeiten sind bei Google hinterlegt

Score-Ubersicht

BEREICH SCORE STATUS WAS WIR GEPRUFT HABEN
Google-Unternehmensprofil 9.2/10 GUT Kategorie, Kontaktdaten, Offnungszeiten, Fotos

Bewertung und Anzahl im Vergleich zum

Bewertungen & Reputation 6.0/10 AUSBAUFAHIG Wettbewerb
Lokale Rankings (Google Maps) 2.6/10 KRITISCH Ihre Maps-Position von 25 Punkten rund um Sie
. Tempo, Mobilansicht, Titel, Anruf-Link,
Website (Local SEO) 6.8/10 AUSBAUFAHIG
Kontaktdaten
KI-Suche (AEO & GEO) 2.7/10 KRITISCH Schema, FAQs, KI-Crawler-Zugang, lIms.txt

Auf einen Blick

4.3 61 #6 4% 54
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Google-Unternehmensprofil

Ihr Google-Profil ist der wichtigste lokale Rankingfaktor. Das zeigt Google heute Uber Sie.

© Status Gedffnet (aktiv)

@ Hauptkategorie Dentist

@® Telefonnummer 0113 000 0000

@ Website-Link https://northgate-dental.example
@ Offnungszeiten Hinterlegt

@ Fotos 6

IN DIESEM BERICHT NICHT GEPRUFT

Beschreibung, Leistungen und Produkte So priifen Sie es: Google-Unternehmensprofil » Profil bearbeiten
Beitrage und Fragen & Antworten So priifen Sie es: Google-Unternehmensprofil » Neuigkeiten / Fragen
Buchungs- oder Speisekarten-Links und Merkmale So priifen Sie es: Google-Unternehmensprofil » Profil bearbeiten

03

Bewertungen & Reputation

Bewertung und Anzahl entscheiden, wer den Klick bekommt — und sind ein bestatigter Rankingfaktor.

@ Durchschnittsbewertung 43/5 - @Umgebung: 4.6

© Anzahl Bewertungen 61 - @ Umgebung: 142

IN DIESEM BERICHT NICHT GEPRUFT

Antworten des Inhabers — wie viele und wie schnell So priifen Sie es: Google-Unternehmensprofil » Rezensionen
Neue Bewertungen der letzten 3 Monate So priifen Sie es: Google Maps » Rezensionen » nach Neueste
sortieren

Haufiges Lob und haufige Kritik So priifen Sie es: Lesen Sie Ihre 20 neuesten Bewertungen
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Lokale Rankings auf Google Maps

Wo Sie auf Google Maps fur ,dentist leeds" erscheinen — geprtift von 25 Punkten im Abstand von 1km rund um
lhr Geschaft.

H6
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6 @ #11.3
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4%

@ Top3
Platz 4-10

@ "+ oder nicht gefunden

05
Wo das groBte Potenzial liegt

So schneiden Sie im Vergleich zu den Top 3 ab, die Google fur ,dentist leeds"” zeigt. Jede Liicke ist eine Chance,
sie zu Uberholen.

KENNZAHL SIE A B c LUCKE
Google-Bewertung 4.3 47 46 4.5 -0.3
Bewertungen gesamt 61 188 142 96 -81
Profilfotos 6 10+ 10+ 8 -3
Offnungszeiten hinterlegt Ja Ja Ja Ja Gleich
Website verlinkt Ja Ja Ja Nein Vorne
LocalBusiness-Schema Nein Ja Ja - Hinten 2/2
FAQ auf der Website Nein Ja Nein - Hinten 1/2

Anruf-Link auf der Website Nein Ja Ja - Hinten 2/2
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Website (Local SEO)

Ihre Website macht aus Google-Besuchern Anrufe und Buchungen — und hilft Google zu verstehen, was Sie wo
anbieten.

@ Mobiler Tempo-Score 54/100

© Hauptinhalt erscheint nach 42s

@ Sichere Website (HTTPS) Ja

@ Mobilfreundlich eingerichtet Ja

© Startseitentitel ’[’)Zz?sir[/l\lsc;r;:%al\itsis?ental Studio — Family, Cosmetic & Emergency
@ Beschreibung fiir Google Ja

© Anklickbare Telefonnummer Nein

@ Gleiche Nummer wie im Google-Profil Ja

@ Ortim Titel oder in der Uberschrift Nein

@ Google-Karte auf der Website Ja

IN DIESEM BERICHT NICHT GEPRUFT

Suchzugriffe, Klicks und Suchbegriffe

Eintrdge & Kontaktdaten (NAP)

NAP steht fur Name, Adresse und Telefon. Sie sollten Uberall exakt gleich sein — bei Google, auf Ihrer Website
und in jedem Verzeichnis.

Telefonnummer aus Google auch auf der

° Website Ja

IN DIESEM BERICHT NICHT GEPRUFT

Eintrage bei Apple Karten, Bing Places, Yelp und Facebook

Branchen- und lokale Verzeichnisse
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KI-Suche (AEO & GEO)

AEO (Answer Engine Optimisation) hilft Ihnen, die direkte Antwort in Googles KI-Ubersichten und
Sprachassistenten zu werden. GEO (Generative Engine Optimisation) hilft ChatGPT, Gemini und Perplexity, Sie
zu nennen und zu empfehlen.

Wie Kl-Assistenten ein Unternehmen auswéahlen

O1Klare, einheitliche Fakten 02 Reputation
Name, Adresse, Zeiten und Leistungen, die Uberall Ubereinstimmen.  Aktuelle, ausfiihrliche Bewertungen mit Leistung und Ort.

03 Inhalte mit Antworten 04 Vertrauenswiirdige Erwahnungen
Seiten und FAQs, die echte Kundenfragen klar beantworten. Eintrége und Erwahnungen auf Seiten, denen Kl-Tools vertrauen.

© LocalBusiness-Markup (Schema) Nein
FAQ-Bereich auf der Website Nein
FAQ-Markup Nein

© Zugang fiir KI-Crawler Gesperrt: GPTBot
lims.txt-Datei Nein

@ Einheitliche Kontaktdaten Ja

IN DIESEM BERICHT NICHT GEPRUFT

Ob ChatGPT, Perplexity oder Googles KI-Ubersichten Sie heute nennen
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Alle Ergebnisse

Alle gefundenen Punkte, die wichtigsten zuerst.

HOHE PRIORITAT

Ihre Website hat kein LocalBusiness-Markup

Warum es wichtig ist: Diese unsichtbare ,Visitenkarte” (Schema) teilt Google und Kl-Assistenten Name, Adresse,
Zeiten und Leistungen maschinenlesbar mit.

Was zu tun ist: Fligen Sie strukturierte LocalBusiness-Daten (JSON-LD) mit Name, Adresse, Telefon,
Offnungszeiten und Leistungen hinzu.

HOHE PRIORITAT

Sie haben 61Bewertungen — Mitbewerber im Schnitt 142

Warum es wichtig ist: Die Anzahl der Bewertungen ist ein starkes Ranking- und Vertrauenssignal. Menschen
vergleichen direkt — mehr Bewertungen gewinnen meistens.

Was zu tun ist: Etablieren Sie eine einfache Routine: jeden zufriedenen Kunden fragen, eine QR-Karte nutzen und
jede Bewertung beantworten.

HOHE PRIORITAT

Ihre Website sperrt KI-Assistenten aus (GPTBot)

Warum es wichtig ist: ChatGPT, Perplexity und andere Kl-Tools kénnen Ihre Seite nicht lesen und Sie daher nicht
empfehlen — sie nennen stattdessen Wettbewerber.

Was zu tun ist: Passen Sie |hre robots.txt an, um diese Crawler zuzulassen. Eine Zwei-Minuten-Anderung fiir Ihren
Webentwickler.

MITTLERE PRIORITAT

Ihre Bewertung (4.3) liegt unter der Konkurrenz (4.6)

Warum es wichtig ist: Nebeneinander in den Kartenergebnissen entscheiden schon kleine Unterschiede, welches
Unternehmen angetippt wird.

Was zu tun ist: Bitten Sie Ihre zufriedensten Kunden um Bewertungen und beantworten Sie jede Bewertung — das
zeigt, dass Sie sich kimmern.
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F-O5  MITTLERE PRIORITAT Aufwand: Hoch - Wirkung: Mittel - +6 Pkt.
Sie sind nicht in den Top 3 fiir ,,dentist leeds" (geschatzt Platz 6)
Warum es wichtig ist: Die ersten drei Kartenergebnisse bekommen die meisten Klicks. Darunter sehen Sie deutlich
weniger Menschen.
Was zu tun ist: Profil vervollstandigen, stetig Bewertungen sammeln und auf der Website klar ,dentist leeds” und
Ihr Gebiet nennen.
\
(
F-06  MITTLERE PRIORITAT Aufwand: Hoch - Wirkung: Mittel - +6 Pkt.
Sie sind nur in 4 % Ihres Gebiets in den Top 3
Warum es wichtig ist: Kunden schon wenige StraBen weiter sehen andere Ergebnisse. Derzeit sehen viele Suchende
in der Nahe zuerst Mitbewerber.
Was zu tun ist: Relevanz im ganzen Gebiet aufbauen: lokale Seiten, Bewertungen, die Stadtteile nennen, und
einheitliche Eintrage.
\
(
F-07  MITTLERE PRIORITAT Aufwand: Mittel - Wirkung: Mittel - +4 Pkt.
Ihre Website beantwortet keine haufigen Fragen
Warum es wichtig ist: KI-Assistenten und Googles Ki-Ubersichten lieben klare Frage-Antwort-Inhalte — genau die
zitieren sie.
Was zu tun ist: Erganzen Sie einen FAQ-Bereich mit den 5-10 haufigsten Kundenfragen (Preise, Parken, Sprachen,
Termine).
\
(
F-08  MITTLERE PRIORITAT Aufwand: Mittel - Wirkung: Mittel - +2 Pkt.
Ihre Website ist auf Smartphones langsam (Score 54/100)
Warum es wichtig ist: Die meisten lokalen Suchen passieren auf dem Smartphone. Langsame Seiten verlieren
Besucher, bevor sie lhre Telefonnummer sehen.
Was zu tun ist: Bilder komprimieren, schwere Plugins entfernen und gutes Hosting nutzen. Ziel: ein mobiler Score
von 90+.
\
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F-09  MITTLERE PRIORITAT Aufwand: Mittel - Wirkung: Mittel - +1 Pkt.
Ihr Hauptinhalt erscheint erstnach 4.2 s
Warum es wichtigist: Google wertet alles Uber 2,5 Sekunden als langsam. Menschen springen ab, wahrend sie warten.
Was zu tun ist: Das erste Bild verkleinern (oder moderne Formate wie WebP/AVIF nutzen) und groBe Slider oben
auf der Seite vermeiden.
\
(
F-10  MITTLERE PRIORITAT Aufwand: Gering - Wirkung: Mittel - +1 Pkt.
Besucher konnen Sie nicht per Fingertipp anrufen
Warum es wichtig ist: Die meisten lokalen Sucher nutzen ein Smartphone. Ist die Nummer nicht anklickbar, rufen viele
nicht an.
Was zu tun ist: Machen Sie Ihre Telefonnummer im Kopf- und FuBbereich jeder Seite zu einem anklickbaren
Jtel:-Link.
\
(
F-11  SCHNELLER GEWINN Aufwand: Gering - Wirkung: Gering - +2 Pkt.
Nur 6 Fotos im Profil
Warum es wichtig ist: Profile mit vielen aktuellen Fotos bekommen mehr Klicks, Anrufe und Routenanfragen. Fotos
beantworten ,Wie ist es dort?", bevor jemand fragt.
Was zu tun ist: Figen Sie mindestens 10 gute Fotos hinzu: auBen (zum Wiedererkennen), innen, Team und lhre
Arbeit oder Produkte. Monatlich neue erganzen.
\
(
F-12  SCHNELLER GEWINN Aufwand: Gering - Wirkung: Gering - +2 Pkt.
Keine lims.txt-Datei fiir KI-Assistenten
Warum es wichtig ist: Ims.txt ist eine neue, einfache Zusammenfassung lhres Unternehmens fur KI-Tools. Optional —
aber eine einfache Chance, aufzufallen.
Was zu tun ist: Verdffentlichen Sie eine kurze /lims.txt mit Leistungen, Gebiet, Preisen und wichtigen Seiten.
\
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F-13  SCHNELLER GEWINN Aufwand: Gering - Wirkung: Gering - +1 Pkt.
Ihr Startseitentitel ist zu lang (83 Zeichen)
Warum es wichtig ist: Der Titel ist die blaue Uberschrift in den Google-Ergebnissen. Ein klarer Titel mit Leistung und
Ort bringt mehr Klicks.
Was zu tun ist: Nutzen Sie einen Titel wie ,,Zahnarzt in Berlin | Ihr Praxisname" — unter 60 Zeichen.
\
(

F-14  SCHNELLER GEWINN Aufwand: Gering - Wirkung: Gering - +1 Pkt.

Ihr Ort fehlt im Titel oder in der Hauptuberschrift

Warum es wichtig ist: Google und KlI-Tools nutzen Titel und Hauptiberschrift, um zu verstehen, wo Sie tatig sind.

Was zu tun ist: Nennen Sie Ort oder Stadtteil im Seitentitel und in der Hauptiberschrift, z. B. , Friseur in Berlin-Mitte".
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lhr 90-Tage-Plan

So wirden wir flir Northgate Dental Studio vorgehen — das Wichtigste zuerst. Sie kdnnen es selbst umsetzen
oder alles uns Uberlassen.

® Phase1- Schnelle Gewinne Tag91-14

Kl-Assistenten in der robots.txt zulassen Aufwand: Gering Wirkung: Hoch
Anklickbaren Telefon-Link erganzen Aufwand: Gering Wirkung: Mittel
10+ aktuelle Fotos hochladen Aufwand: Gering Wirkung: Gering
Startseitentitel neu schreiben (Leistung + Ort) Aufwand: Gering Wirkung: Gering
Ort in Titel und Hauptliberschrift erganzen Aufwand: Gering Wirkung: Gering

® Phase 2-Fundament Ta915-45

LocalBusiness-Schema-Markup erganzen Aufwand: Gering Wirkung: Hoch
FAQ-Bereich mit echten Kundenfragen ergénzen Aufwand: Mittel Wirkung: Mittel
Website auf dem Handy beschleunigen (Ziel 90+) Aufwand: Mittel Wirkung: Mittel
Hauptinhalt in unter 2,5 s laden Aufwand: Mittel Wirkung: Mittel
lIms.txt-Datei veroffentlichen Aufwand: Gering Wirkung: Gering

® Phase 3 - Wachstum Tag46-90

Bewertungen mit fester Routine auf 142+ steigern Aufwand: Mittel Wirkung: Hoch
Bewertungsliicke mit neuen Bewertungen und Antworten schlieBen Aufwand: Mittel Wirkung: Mittel
Relevanz aufbauen fr die Top 3 bei ,dentist leeds” Aufwand: Hoch Wirkung: Mittel
Reichweite in Ihrer Umgebung ausbauen (lokale Seiten, Bewertungen) Aufwand: Hoch Wirkung: Mittel

Gute Gewohnheiten, die wir empfehlen (laufend)
« Jede Woche einen Beitrag im Google-Profil veroffentlichen

« Jeden Monat neue Fotos hochladen
« Jeden zufriedenen Kunden um eine Bewertung bitten — und auf jede Bewertung antworten

« Rankings und KI-Erwahnungen monatlich prifen
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Was Sie erwarten konnen

Woche 1-2 Schnelle Gewinne an Profil und Website sind live und bei Google sichtbar.
Monat 1-3 Bewertungen, Fotos und Inhalte wachsen; Rankings rund um Ihren Standort bewegen sich.
Monat 3-6 Breitere Maps-Abdeckung und mehr Erwdhnungen in KI-Antworten. Jeder Markt ist anders — niemand kann

Positionen garantieren.

UNSERE EMPFEHLUNG FUR NORTHGATE DENTAL STUDIO

Local SEO & KI-Suche 500 %/ vonat

Alles aus diesem Bericht —im ersten Monat behoben, danach jeden Monat weiterentwickelt. Ein Plan, keine
Einrichtungsgebdihr.

MONAT 1- FUNDAMENT & KORREKTUREN JEDEN MONAT - WACHSTUM & BERICHTE

@ Uberarbeitung des Google-Unternehmensprofils — Kategorien, @ Google-Profil-Betreuung — wichentliche Beitrége, neue Fotos
Leistungen, Produkte, Merkmale, Buchungslinks, Fotos, Fragen und Fragen
& Antworten

@ Antworten auf Bewertungen — innerhalb von 48 Stunden, in den
© Verzeichnis- & NAP-Bereinigung in tiber 15 wichtigen Sprachen lhrer Kunden
Verzeichnissen - korrigieren, Duplikate zusammenfuhren,

oo Verzeichnis-Monitoring — laufende NAP-Pflege
fehlende Eintrage anlegen

@ Apple Business Connect & Bing Places - eingerichtet, mit Google

abgeglichen und zur Verifizierung eingereicht KI-Antwort-Tracking — ChatGPT, Perplexity, Googles Kl--

o ) ) Ubersichten
@ Lokale Onpage-Optimierung - Titel, Meta-Beschreibungen, NAP,

Anruf-Links, Standortsignale

© Website-Korrekturen fiir Local SEO — defekte Links, fehlende
Seiten, schnelle Verbesserungen bei Mobilansicht und Tempo,
Kontaktdaten und Anruf-Links

o
@ Ranking-Tracking — Raster, Suchbegriffe und Wettbewerber
o
o

Neue lokale Inhalte — FAQs, Leistungs- und Gebietsseiten nach
Bedarf

@ Schema-Markup — LocalBusiness, Service und FAQ

Ihr nachster Schritt

Buchen Sie ein kostenloses 15-Minuten-Strategiegesprach. Wir gehen den Bericht gemeinsam durch und sagen lhnen
ehrlich, was wir zuerst tun wirden — ohne Druck.

Kostenloses Strategiegesprach buchen

NXT TECH LTD - hello@toppinned.com - +44 7543 767730

So ist dieser Bericht entstanden


https://toppinned.com/de/contact?topic=call

